Auf Salzmann folgt Koch
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Stadtmarketing Die Kultur soll kiinftig als zentraler Magnet gefordert werden

Neu-Ulm Die Vereinigung ,,Wir in
Neu-Ulm® hat mit Heinz Koch an
der Spitze einen neuen Vorstand ge-
wiahlt. Stephan Salzmann will nach
zehn Jahren an der Spitze in das
zweite Glied treten.

Die gastfreundlichste Kommune
in der Region werden, das ist eine
Idee und nun erklirtes Ziel der
Hindler- und Dienstleistervereini-
gung ,,Wir in Neu-Ulm*“ (Win).
Eine Positionierung fiir Neu-Ulm,
die sich die Hindler insbesondere
zum 150-jahrigen- Stadtjubildum in
sieben Jahren vorstellen konnten.
Auch sonst entstanden bei der Jah-
reshauptversammlung viele neue
Ideen, um Neu-Ulm attraktiver zu
machen. Wie etwa Skulpturen von
Frank Stella auf dem Petrusplatz
oder ,,Guerilla Gardening®, also das
wilde und freie Begriinen der Innen-
stadt.

Alles Ideen, die kiinftig ohne Ste-
phan Salzmann an der Spitze des
Vereins umgesetzt werden miissen:
Nach zehn Jahren als Vorsitzender
stellte er sich nicht mehr zur Wahl
und méchte in Zukunft als Berater
in das zweite Glied treten. Zum Ab-
schluss seiner Amtszeit hatte Salz-

mann gute Nachrichten. So konnte
der Verein in den vergangenen bei-
den Jahren seine Mitgliederzahl von
22 im Jahr 2010 auf heuer 60 stei-
gern. Zudem wurden in diesem
Zeitraum auch verschiedene Grof3-
projekte erfolgreich umgesetzt®,
Eines dieser Projekte ist der Neu-
Ulm-Kalender, der binnen weniger
Tage tausendfach
einen Platz an den
Wénden der Stadt
fand. Auch fir
das kommende
Jahr wird es wie-
der diesen ,,Er-
folgskalender®
geben, wie Salz- §i0 -
mann ihn nennt. Heinz Koch

Wie auch schon

im vergangenen Jahr konnen Foto-
grafen Bilder von Neu-Ulm einsen-
den.

Jedoch liegt das Augenmerk nicht
mehr auf der Stadt an sich, sondern
auf den Ortsteilen. Doch nicht nur
der Kalender, sondern auch der
Winterzauber auf dem Neu-Ulmer
Rathausplatz und das ,,Pocket Klas-
siker Festival® seien von den Neu-
Ulmern gut angenommen worden,

wie Heinz Koch, Leiter des Augus-
Theaters, befand, der bei der Jah-
reshauptversammlung einstimimig
als Nachfolger von Stephan Salz-
mann zum Vorsitzenden gewihlt
wurde. Ebenso wurde als Vize Ute
Roth (Geschiftsfithrerin der Unter-
nehmensberatung Miiller und Part-
ner) und fiir die Finanzen Alexander
Brender (Inhaber des P 15-Fitness-
studios) einstimmig gewéhlt,

Drei Aspekte sind laut Koch aus
Sicht des Regionalmarketings zen-
tral: Wohnen, Gastronomie und
Kultur. Gerade beim Wohnen und
in der Gastronomie muss sich laut
Koch ,hier keiner verstecken, da
kénnen wir gut mit der anderen Do-
nauseite mithalten®. Doch im Be-
reich der Kultur sieht er noch Nach-
holbedarf. So unterbreitete er den
Vorschlag, niichstes Jahr zum 200.
Geburtstag von Richard Wagner
mit Neu-Ulm an den Wagner-Fest-
spielen teilzunehmen.

Hierfiir soll an vier Abenden an
vier verschiedenen Orten das Stiick
,»Der Ring des Nibelungen® fiir das
Radio aufgenommen werden. Einen
Kiinstler hat er auch schon im Auge,
und zwar den Dresdener Stefan Ka-

minski. Doch das ist nicht sein einzi-
ger Vorschlag, um die Kultur in der
Region auf ein hoheres Niveau zu
hieven.

So mochte er das ,,Pocket Klassi-
ker Festival® zukiinftig alle zwei
Jahre veranstalten.

Die nichste Aktion von ,,Wir in
Neu-Ulm* findet jedoch schon vom
22. bis 30. Juni mit der Aktionswo-
che ,,Wohlfithlen in Neu-Ulm*
statt.

Ulmer Citymanager

ist jetzt Mitglied

Henning Krone, Ulmer Citymana-
ger, war Gast bei seinen Neu-Ulmer

Kollegen. Der Verein ,,Ulmer City
Marketing” wurde das 60. Mitglied

" bei ,, Wir in Neu-Ulm®. Im Gegen-

zug wurden die Neu-Ulmer Mit-
glied bei ,,Ulmer City Marketing®.
»Es soll der formlich besiegelte
Fortgang  einer = wunderbaren
Freundschaft sein“, sagte Heinz
Koch. Fiir das Nordlicht Henning
Krone eigentlich eine Selbstver-
standlichkeit. Aus seiner bisherigen
fernen Warte sei Ulm und Neu-Ulm
ohnehin eine einzige Stadt gewesen.
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